












www.bosch.de bildet eine ideale Platt-
form für die Bosch-Gruppe, um technische 
Highlights aus den Entwicklungszentren 
in Form von Flash-basierten „Werbespots“  
zu präsentieren. 
Hier geht es um ein intelligentes Finger- 
abdruck-Erkennungssystem, das Auto-
schlüssel überflüssig macht und seinen 
Besitzern jede Menge Komfort erschließt.

Web-Teaser  „Biometrische Systeme“

Kunde: Robert Bosch GmbH

Agentur: Leonhardt Multimedia 

Leistung: Konzeption, Storyboard, 
Text

Print	 1 | 2 | 3 | 4 | 5 | 6 | 7 | 8 | 9 | 10   

Web	 1 | 2 | 3 | 4 | 5 | 6

Mix	 1 | 2 | 3  



tinidad ist ein führender Veranstalter ex-
klusiver Business-Events für Entscheider 
aus Deutschlands Top 100-Unternehmen. 
tinidad Gipfel bieten Führungskräften 
beste Kontakte, Informationen über bran- 
chenrelevante Trends und vieles mehr.
Entsprechend hoch war der Anspruch an 
den neuen Webauftritt und den Newslet- 
ter, um verwöhnten Zielpersonen einen 
Besuch der invitation-only-Gipfel 
schmackhaft zu machen.

Website + Newsletter für tinidad

Kunde: tinidad net work events

Leistung: Konzeption der  Website 
+ Texten der Inhalte;
Namensfindung, redaktio-
nelle Betreuung/Produkti-
on des Newsletters

Print	 1 | 2 | 3 | 4 | 5 | 6 | 7 | 8 | 9 | 10   

Web	 1 | 2 | 3 | 4 | 5 | 6

Mix	 1 | 2 | 3  



Angesichts weltweit wütender Computer- 
viren, bösartiger Hacker und schützens-
werter Unternehmensdaten haben Sicher- 
heitstechnologien für sensible Firmennet- 
ze Hochkonjunktur. Auf dem wachsenden 
Anbietermarkt ist ein unverwechselbares 
Profil ein Muss. Und ITPro fällt auf: mit 
einem Kendo-Kämpfer als Key Visual, das 
den gesamten Unternehmensauftritt on- 
und offline prägt.

Kommunikationspaket ITPro

Kunde: ITPro GmbH

Agentur: büro-b +
asal independent media

Leistung: Projektmanagement, 
Kommunikationskonzept, 
kreative Leitidee, Claim, 
Konzeption/Texte für 
Imagebroschüre, Mailing 
und Website

Print	 1 | 2 | 3 | 4 | 5 | 6 | 7 | 8 | 9 | 10   

Web	 1 | 2 | 3 | 4 | 5 | 6

Mix	 1 | 2 | 3  



Ein echtes Stück Arbeit: ca. 50 Seiten Text-
manuskript, zwei Filme und fünf Content-  
Bereiche mit technischen Details, die ein-
drucksvoll und dabei leicht verständlich 
aufbereitet werden sollten. 
Viel Herzblut und ein akribisches Feintu-
ning führten nach drei Monaten Produkti-
onszeit zu einem schönen Ergebnis. 
Das war dem Verband der Deutschen 
Automobil-Industrie einen goldenen Otto-
car für die beste Multimedia-Produktion 
auf der IAA in Frankfurt wert. 

Interaktive CD-ROM „ESP“
(Elektronisches Stabilitätsprogramm) 

Kunde: Robert Bosch GmbH

Agentur: Leonhardt Multimedia 

Leistung: Gesamtkonzeption, 
Navigationsstruktur, 
Storyboards für 3D-Film/ 
Flash-Simulation, Texte

Print	 1 | 2 | 3 | 4 | 5 | 6 | 7 | 8 | 9 | 10   

Web	 1 | 2 | 3 | 4 | 5 | 6

Mix	 1 | 2 | 3  


